Cafés de México
Boletin Informativo No. 6 del 13 al 20 de febrero 2023

Informando a la comunidad cafetalera
de México y del mundo desde 1985

EXPO =
GOURMET

23 AL 25 DE
FEBRERO DE 2023

Il World Coffee

Producers Forum

Il FORO MUNDIAL DE PRODUCTORES DE CAFE
13 - 14 de febrero de 2023
Centro de Convenciones de Kigali | Kigali - Ruanda

En el marco del tercer Foro Mundial de Productores de Café

El caficultor es el eslabén mas débil, pero el unico
indispensable.- Roberto Vélez Vallejo
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Roberto Vélez Vallejo

Para garantizar la continuidad y sostenibilidad de toda la industria en
su conjunto, se debe seguir trabajando por el ingreso préospero de los
caficultores, subrayd el lider gremial.

Los planes nacionales de sostenibilidad cafetera y las restricciones
de ingreso que estan implementando paises consumidores ocuparon
también un lugar importante en las discusiones y la declaracion final.

Como institucion clave en la creacion en 2017 del FMPC, y
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confirmando una vez mas su liderazgo en la industria global, la FNC
volvié a jugar un rol activo en esta edicion del foro.

KIGALI, Ruanda, febrero 14 de 2023 (Prensa FNC) - El productor es el
eslabdn mas débil en la cadena de valor del café, pero el Unico
indispensable, advirtié hoy el gerente general de la Federacién
Nacional de Cafeteros (FNC), Roberto Vélez Vallejo, en el marco del
tercer Foro Mundial de Productores de Café (FMPC).

Y para garantizar la continuidad y sostenibilidad de toda la industria
en su conjunto, se debe seguir trabajando por el ingreso préspero de
los caficultores, subrayé.

“Los problemas de los productores no pueden ser ignorados por el
resto de la cadena. (...) Al final del dia, es el precio que recibe el
productor lo que realmente importa”, dijo al advertir que, del valor
total de la industria global, los productores no reciben ni el 20%.
“Pensemos en compartir mas del valor de la cadena y llevar un
precio que sea justo para los productores, es donde debemos centrar
la atencién”, anotoé.

El lider gremial colombiano recordd que la sostenibilidad tiene tres
dimensiones bésicas, econdmica, social y ambiental, y que la
industria puede trabajar en conjunto para que el consumo carbono
negativo se equilibre con la produccién carbono positiva y al final la
industria sea carbono neutra o incluso positiva, y también que asi se
puede actuar mejor contra el cambio climético.

De manera enérgica, advirtié que, si el resto de la cadena no se
preocupa mas por los productores -de manera corresponsable-, se
estd cayendo en una especie de neocolonialismo, donde los mas
fuertes le dicen qué hacer a los mas débiles.

“El eslabdon mas débil de esta cadena es el productor de café, pero
es el Unico, el Unico que es indispensable”, concluyd.

Juan Esteban Orduz, director de la FNC en Norteamérica y presidente
del FMPC, insistié en que ya no basta con buscar sélo mejores
precios para los productores, aumentar el consumo y anadir calidad
y valor al café que se produce, sino que se debe asegurar la
prosperidad de los caficultores. “Este es el primer paso para el éxito
de toda la cadena del café”, subrayé.

A esta edicidn del foro, en la que Ruanda fue el pais anfitrién,
asistieron 1.020 personas procedentes de 43 paises, y contd, una
vez mas, con ponentes de talla mundial, como el experto en
sostenibilidad Profesor Jeffrey Sachs, el Dr. Jamie Coats, co-fundador
de OPHI, de la Universidad de Oxford, experto en desarrollo y
sostenibilidad, la directora ejecutiva de la Organizacién Internacional
del Café (OIC), Vanusia Nogueira, y el secretario general de la
Organizacién Interafricana del Café, Solomon Rutega, entre otros.

Al final del foro, se suscribié la Declaracién de Kigali, que plantea
recomendaciones orientadas a mejorar la vida de los productores de
café en el mundo, lo que incluye sequir trabajando en los
lineamientos para que los paises productores desarrollen los llamado
Planes Nacionales de Sostenibilidad Cafetera (basados en los ODS).
El foro también abordé el tema de las legislaciones ambientales en
los paises consumidores, cuya implementacién efectiva debe incluir
a los productores. “Tal como estan las leyes ahora y las que se
proponen, son impulsadas por el consumidor y no incluyen al
caficultor, que es el eslabdn béasico de la cadena de valor del caféy
es fundamental para la protecciéon del medio ambiente”, se lee en la
declaracién final.

Como institucién clave en la creacién en 2017 del FMPC, y
confirmando una vez mas su liderazgo en la industria global, la FNC
volvié a jugar un rol activo en esta edicién del foro.
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Ill Foro de Productores de Café del Tercer Mundo
Declaracién de Kigali 2023

« El tercer Foro Mundial de Productores (FMP) de se llevé a cabo en Kigali,
Ruanda.

« Este foro realiza una declaracién con las distintas propuestas que los paises
miembros deben implementar para la sostenibilidad del Sector Cafetalero.

Kigali, Ruanda. El Foro de Productores tiene como objetivo, desarrollar las guias para la
creacion de Planes Nacionales de Sostenibilidad Cafetera, que le permita a los paises
productores desarrollar las directrices para la generacion de politicas cafetaleras en los
paises productores, asegurando el futuro de un sector cafetero en el que los productores
sean prosperos y la produccion sostenible.

La tercera edicion del Foro Mundial de Productores de Café se celebrd en la ciudad de
Kigali, Ruanda, los dias 13 y 14 de febrero de 2023.

El Instituto del Café de Costa Rica tuvo una participacion activa en el foro: “El objetivo de
este foro es debatir y ponernos de acuerdo entre paises productores de café, generando
un manifiesto a nivel mundial que ofrezca una guia desde el punto de vista de los
productores, sobre el rumbo de las decisiones que nos afectan y sobre cémo en bloque
podemos ofrecer una ruta que mejore la calidad de vida de los y las productoras del
mundo” anadio el sefor Carlos Rivera Chavarria, Presidente de la Junta Directiva del
ICAFE.

Sobre el 3er Foro Mundial de Productores:

- El foro en Kigali fue auspiciado por el Gobierno de Ruanda e inaugurada
oficialmente por el Honorable Ministro de Agricultura y Recursos Animales.

-La ceremonia de apertura contd con panelistas de alto nivel, entre ellos el sefior
Hailemariam Desalegn, ex Primer Ministro de Etiopia, el Prof. Jeffrey Sachs, el Dr. Jamie
Coats, la Dra. Vanusia Nogueira, el Embajador Salomén Rutega y el Dr. Juan Esteban
Orduz, Presidente del Foro.

-El foro en Kigali reunié a 1.020 asistentes de 43 Paises que discutieron los temas
mas relevantes para los productores de café.
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En su tercera edicidn el Foro Mundial de Productores de Café, ha avanzado en el
desarrollo de acciones en pro de la caficultura mundial con un enfoque en los
productores de café, algunos de los aspectos generales del Foro estan:

- El primer Foro llevado a cabo en Colombia en 2017, sensibilizd a nivel mundial
sobre la necesidad de la sostenibilidad econédmica en el suministro mundial de café. Sin
embargo, no ha habido un compromiso efectivo de los demas sectores de la cadena de
valor del café para mejorar la remuneracion de los productores de café.

- El segundo Foro que se celebré en Brasil en 2019 puso de manifiesto la necesidad
de interaccién entre todos los agentes de la cadena de valor para el desarrollo de
acciones globales adicionales a las ya realizadas en cada pais, con corresponsabilidad de
todos los agentes publicos y privados del comercio del café para garantizar la
implementacion de la sostenibilidad en sus dimensiones econémica, ambiental y social.

- Las acciones deben incluir todos eslabones de la cadena de valor de manera
sistematica incluyendo a todos los actores de los Paises Productores.

- La implementacion de Planes Nacionales de Sostenibilidad del Café es necesario
para lograr la prosperidad de los productores de café.

Por otro lado, se compartieron algunos de los resultados de este importante foro, a
continuacion, presentamos algunos de los principales resultados:

Conclusiones y recomendaciones en el tema: ;Los ingresos dignos conducen a la
prosperidad?

La renta vital significa renta de supervivencia y no es suficiente.

- El coste de produccién no siempre esta cubierto y pagar a los agricultores por
debajo del coste de produccion es una injusticia.

- El coste de produccion esta aumentando debido al precio de los insumos y a los
requisitos adicionales de la industria como la certificacion, la transicion a la agricultura
regenerativa, entre otros.

- Los agricultores deben ser compensados con buenos precios y también por sus
esfuerzos para aumentar la productividad, lo que conduce a la mejora en la generacion
de ingresos, contribuyendo asi a la prosperidad.
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- La renta vital por si sola no permite a los agricultores disponer de ingresos y
ahorros, de la capacidad de invertir, de hacer frente a crisis como la COVID-19 y a las
tensiones y presiones medioambientales.

- La cadena de valor del café deberia perseguir la prosperidad y la sostenibilidad de
los caficultores.

- La cadena de valor del café deberia cambiar su mentalidad y pasar de tener como
objetivo final unos ingresos dignos a tener como objetivo final la prosperidad y la
sostenibilidad.

Conclusiones y recomendaciones en el tema: ¢ Es el cambio climatico el fin del café?

El cambio climatico estd afectando a los medios de subsistencia de los
caficultores, que son cada vez mas vulnerables, y repercute en la calidad y la cantidad de
café producido.

- Existe una necesidad continua de transferencia de conocimientos y creacion de
capacidad sobre buenas practicas agricolas, incluida la diversificacion, la agricultura
regenerativa y la agro-silvicultura para los agricultores.

- Se necesita aumentar la investigacion sobre variedades resistentes al clima.

- El mundo necesita valorar el servicio del café al medio ambiente, recompensando
a los agricultores por su actual contribucion positiva. Los modelos actuales de Pago por
Servicios Ambientales y/o créditos de carbono deberian considerar la realidad de los
paisajes cafeteros.

- La inversion adicional de impacto privado y publico es critica y debe ser
colaborativa.

- El papel y la voz de los jovenes y las mujeres son clave.

Conclusiones y recomendaciones en el tema: (El aumento de la normativa
medioambiental en los paises consumidores salvara al planeta o arruinara a los
agricultores?

- La crisis climatica ha sido causada principalmente por los paises desarrollados y
no por los paises en desarrollo.

- Las legislaciones medioambientales son importantes, pero para que su aplicacion
sea efectiva deben incluir a toda la cadena de valor del café. Tal y como estan ahora las
leyes y las que se estan proponiendo, estan orientadas al consumidor y no
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incluyen al caficultor, que es el eslabdn basico de la cadena de valor del café y un
instrumento para la proteccion del medio ambiente.

Las normativas internacionales relacionadas con el medio ambiente y la
agricultura en los paises consumidores pueden ser bienintencionadas, pero pueden
tener un impacto muy negativo en los agricultores a menos que estén informados y se
comprometan.

- Los legisladores y reguladores deberian formarse bien y visitar los paises
productores para comprender la realidad sobre el terreno.

-Deberia proporcionarse informacion clara sobre las leyes.
- Considerar el cultivo de café como forestacién y crédito de carbono incluido.

- Obtener apoyo a través de financiacion y otros mecanismos de compensacion
para lograr los resultados practicos esperados de las normativas/leyes.

- Debe darse un tiempo de transicion adecuado para la aplicacion de las leyes y
reglamentos.

- El coste de la aplicacion de las normativas impuestas por los paises consumidores
debe ser asumido por dichos paises.

Por altimo, el Foro Mundial de Productores de café motiva a los paises participantes a
seguir trabajando en los planes nacionales de sostenibilidad del café basados en los ODS
para lograr la prosperidad de los agricultores.

El proximo foro se estara llevando a cabo en julio de 2025.

ASOCIACION MEXICANA DE LA
CADENA PRODUCTIVA DEL CAFE, A.C.
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/A TODOS LOS PEQUENOS PRODUCTORES DE CAFE!

Que quieran comercializar sus granos a través de una

Comercializadora Nacional, los interesados
pueden enviar su informacién en privado
Contacto:

Alicia Muguira
Yo~ gtevtasnacional@descamex.com.mx
A : :
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COMISION DE SEGUIMIENTO DE PRECIOS DEL CAFE EN VERACRUZ
PRECIOS CAFE CEREZA 16 DE FEBREROD 2023

PRECIO EPBDMEIJ[DI
REGIGN REFEREMNCIA EN CAMPO m KG DE
CEREZA CEREZA
12
ALTO LUCERD, ¥OMOTLA [CAFE TOMARI)
11.8
COSAUTLAN, LIMONES,
11.7

COATEPEC, PACHO VIEID
COATEPEC [EMILIAND ZAPATA, PACHO NUEVD 11.5 11.7

EMILIANG ZAPATA, PLAN DE NACAXTLE 12

NAOLINCD, LAS HALDAS 113

TEOCELO CABECERA 12

[TEOCELD, SAMTA ROSA 115

ATZACAN, DOS RIOS [AMSA) 118 |

::.v:_ZHGCAMﬁ.N. SAN JOSE MERIA [ARESCA) 11.8 |
CORDOBA | 11.5

CORDOBA, ACAYOTLA (MERING] 11.3

CORDOBA, ACAYOTLA [AMSA) 118

INARANJAL (MARCOS RAMIREZ) 1
ZONGOLICA ZOMGOLICA, 54N SEBASTIAN [GRUPO MERING) 118 11.8

|
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COMISN DE SEEUMIENTO B PRECOSDELCAFEEN VARACRLZ COMISON B SEAIMENTO B PRECOS DL CAFEEN VARACRUZ
PRECIOS CAPE CEREZA AL 17 DE ENERO DE 2021 PRECIOS CAFE CEREZA AL 17 OE ENERO DE 2021
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Las mejores experiencias
Ruta del Café
Visita al Pico de Orizaba

e worer By Descenso en Rio
Q Mision.

Cocuyos * Alta Montaha
CoEnTEANs Moatasa Carr. Huatusco- Conejos km 2, 94100, Huatusco, Ver.

OMISN D SEGUIENTO D FRECOSDELCAFE €N VERACRLZ
PRECIOS CAFE CEREZA AL 17 DE ENERO DE 2021
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* Informes y Reservaciones: (273) 734 1533y 800 712 5300 ;'
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TAZA DE EXCELENCIA MEXICO 2023

Cordoba, Veracruz (Museo del Café

Talleres en el Museo del Café en Cérdoba
Rumbo a la Taza de Excelencia México
2023

iGracias Instructor Jorge Saavedra, lider de laboratorio de Taza de
Excelencia México y Mtra. Amanda Santos, enlace de
#TazaDeExcelenciaMéxico por compartir sus conocimientos con
productores cordobeses y de la regién!

iContinuamos con esta serie de talleres que tienen como objetivo,
democratizar la cultura del café! Desde el Museo del Café Cérdoba y,
esta vez, con la colaboracién de Amecafe AC jte estamos esperando!
0

0 Médndanos un mensaje directo o llama al teléfono & 2717124344
para poder completar tu registro
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Taza de Excelencia México, la competencia con mayor prestigio en
el mundo de la industria del café de especialidad estara celebrando
su décima edicién, teniendo como sede nuestra ciudad: jCérdoba!
El prestigio del certamen tiene un gran impacto en la promocién
mundial de los mejores cafés de especialidad de México. [
Nosotros estamos listos y, jte queremos ver en #Cérdoba!
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